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Zur Kaufkraftentwicklung
André Tautenhahn - Tuesday, December 9th, 2008

Ich habe noch mal bei destatis nachgeschaut und méchte folgende Daten zur Kenntnis geben. Im
Jahr 2007 (also dem Jahr, in dem wir ein BIP-Wachstum von 2,5 Prozent hatten) ging der
Einzelhandelsumsatz um real 1,5 Prozent zurtick. Siehe hier.

2007 war das Jahr, in dem die Mehrwertsteuererhthung voll durchschlug. Kommentiert wurde das
kaum. Stattdessen wurde Anfang 2008 durch den Sachversténdigenrat verkiindet, dass nun der
private Konsum zur Stiitze der Konjunktur werden wirde.

Doch es kam anders.

-> Im Februar 2008 sank der Einzelhandelsumsatz real um 0,3 Prozent.
-> Im Maérz 2008 sank der Einzelhandelsumsatz real um 6,3 Prozent.
->|m April 2008 sank der Einzelhandelsumsatz real um 1,0 Prozent.
->Im Juni 2008 sank der Einzelhandel sumsatz real um 3,9 Prozent.

-> Im Juli 2008 blieb der Einzelhandel sumsatz real unverandert.

-> Im August 2008 sank der Einzelhandelsumsatz real um 3,0 Prozent.

Aus diesen Daten l8sst sich eindeutig erkennen, dass die Prognose des Sachverstandigenrates vom
Fruhjahr 2008 unzutreffend war. Der letzte Monat des Jahres wird die Negativentwicklung nicht
ausgleichen kénnen. Die Massenkaufkraft geht nach wie vor zuriick. Esist schlicht unwahr, wenn
die Neue Presse zum Beispiel schreibt, die Krise der Wirtschaft sel bel den Verbrauchern offenbar
noch nicht angekommen. Richtig ist, dass schon im Aufschwung der Wirtschaft, nichts bei den
Verbrauchern angekommen ist. Die abhangig Beschéftigten haben nur sehr unzureichend von der
wirtschaftlichen Entwicklung profitiert. In der jetzigen Krise wird dieser Zustand Uberdeutlich.
Denn Deutschlands Bruttoinlandsprodukt schrumpft am stérksten und schnellsten innerhalb der
EU.

Ich kann daher nicht verstehen, wie man nun davon reden kann, dass der private Konsum in
Krisenzeiten wie ein Fels in der Brandung sttinde. In der Neuen Presse wurde dazu gestern ein
Interview mit dem Philosophen und Psychiatrie-Experten Hinderk Emrich, emeritierter Professor
der MHH (tolle Wahl, liebe NP |-|) gefuhrt. Der pragte den schlichten Satz, ,Der
Durchschnittsbirger hat ja keine Aktien“. Eher die Wohlhabenden wirden in die Depression
verfallen. So ein ausgemachter Unsinn. Fir wen stehen denn die Jobs, die den Lebensunterhalt
sichern, auf dem Spiel?

Das Ganze ist eben nur zu begreifen, wenn man erkennt, dass der Grof3teil unserer Medien zu
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reinen Sprachrohren vorherrschender Interessen verkiimmert ist. Sie sind nichts anderes als ein
verlangerter PR-Arm mit dem brdckelnden Anstrich der Unabhangigkeit. So wie der
Einzelhandelsumsatz real seit Jahren unbeachtet sinkt, geht auch die Glaubwurdigkeit dieser
Medien zurtick. Die Menschen erkennen das und weichen auf andere Informationsquellen aus...

This entry was posted on Tuesday, December 9th, 2008 at 7:02 am and is filed under Medienkritik,
Nachrichten, Wirtschaft

Y ou can follow any responses to this entry through the Comments (RSS) feed. Both comments and
pings are currently closed.
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