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Ecrasez l'infame!

Immer noch Kauflaune
André Tautenhahn - Monday, December 22nd, 2008

Gerade lese ich die Neue Presse von morgen. Und tatsachlich, der Chefredakteur Harald John
macht sich hochstpersonlich zum Deppen des morgigen Tages. Uber seinen Leitkommentar, in
dem er sich an Schéafer-Gumbels Vorschlag abarbeitet, von den Reichen in der Krise eine
Zwangsabgabe zu fordern, platziert er den Konsumklimaquatsch der GfK. Die empirische
Auffassungsgabe ist dabei der Hammer. Wer die vielen Leute in den Laden (gemeint sind wohl
Hannovers Geschéfte) gesehen hat, der kann gar nicht an die Krise glauben. Die Menschen seien
im Weihnachtsfieber, so John. Mehr kdnnten sie auch gar nicht ausgeben. Konsumgutscheine seien
so gesehen z.B. totaler Unsinn.

Es ist bezeichnend fur den Verfall des journalisitischen Gesplirs, dass man schon gar nicht mehr
wahrnimmt, was da eigentlich von einer Quelle gesagt wurde und dass man schlicht darauf
verzichtet, mit den gelieferten Fakten zu argumentieren. Man braucht das auch gar nicht mehr zu
tun, denn nicht die Quelle steht im Mittel punkt, sondern die gewtinschte Botschaft. Und deshalb
liest man auch Uberall denselben Quark.

Wie man sich nur auf einen sténdig daneben liegenden Index verlassen kann, bleibt mir ein Rétsel.
Ich kann mich noch an das Jahr 2006 erinnern, als mit der WM und dem Sommerméarchen dieser
bescheuerte Index auf seinem Rekordstand von +8 Punkten/Eiern/Muscheln oder sonst irgendwas
stand und das statistische Bundesamt dann genau das Gegenteil ermittelte, ndmlich einen
Rulckgang des privaten Konsums.

Die GfK ist nichts anderes as ein Lieferant von Stimmungsdaten, deren Sinn nur darin bestehen
kann, die Offentlichkeit wieder und wieder zu tauschen. Mit dem realen Kaufverhalten haben diese
Zahlen jedoch Uberhaupt nichts zu tun. Jedoch braucht man belastbare Daten zum Kaufverhalten,
um dieser Krise angemessen begegnen zu kénnen.

Wenn ich mir aber vorstelle, dass sich die Runde im Kanzleamt auf den GfK-Mist verl&sst oder auf
die Erfahrungen eines Harald John Uber Hannovers volle Laden im Advent, die er sich
wahrscheinlich von einem Praktikanten hat mitteilen lassen, kann man nur mit dem Kopf
schitteln...
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